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I - Relagdao nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da
apresentacao dos documentos deste processo, com a especificagdo do periodo de
atendimento de cada um deles, bem como os respectivos ramos de atividades,
produtos e servigos.

PREFEITURA MUNICIPAL DE JAPURA - PR

Periodo de atendimento: Desde 2013 até a presente data.

Ramo de atividade: Orgao Publico.

Produtos e servicos a cargo da agéncia: Planejamento, criagao,
produgao, distribuigao e veiculagao de campanhas publicitarias.

PREFEITURA MUNICIPAL DE JURANDA - PR

Periodo de atendimento: Desde 2014 até a presente data.

Ramo de atividade: Orgao Publico.

Produtos e servicos a cargo da agéncia: Planejamento, criacao,
produgao, distribuicdo e veiculagao de campanhas publicitarias.

PREFEITURA MUNICIPAL DE MAMBORE - PR

Periodo de atendimento: Desde 2014 até a presente data.

Ramo de atividade: Orgao Publico.

Produtos e servigos a cargo da agéncia: Planejamento, criagao,
produgao, distribuicdo e veiculagido de campanhas publicitarias.

PREFEITURA MUNICIPAL DE OURINHOS - SP

Periodo de atendimento: Desde 2013 até a presente data.

Ramo de atividade: Orgao Publico.

Produtos e servigos a cargo da agéncia: Planejamento, criagao,
producao, distribuicdo e veiculagao de campanhas publicitarias.

PREFEITURA M. DE PRESIDENTE CASTELO BRANCO - PR
Periodo de atendimento: Desde 2014 até a presente data.

Ramo de atividade: Orgao Publico.

Produtos e servigos a cargo da agéncia: Planejamento, criagao,
produgao, distribuicao e veiculagao de campanhas publicitarias.

PREFEITURA MUNICIPAL DE TUPA - SP

Periodo de atendimento: Desde 2011 até a presente data.

Ramo de atividade: Orgao Publico.

Produtos e servicos a cargo da agéncia: Planejamento, criagao,
producao, distribuicdo e veiculagdo de campanhas publicitarias.

SUPERINTEND. DE AGUA E ESGOTO DE OURINHOS — SP
Periodo de atendimento: Desde 2013 até a presente data.

Ramo de atividade: Orgao Publico.

Produtos e servicos a cargo da agéncia: Planejamento, criagao,
producao, distribuicio e veiculagdo de campanhas publicitarias.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS - MS
Periodo de atendimento: Desde 2010 até a presente data.
UFGD Ramo de atividade: Ensino, Pesquisa e Extensao.

95 Grande Doursdos Produtos e servicos a cargo da agéncia: Planejamento, criagao,
producao, distribuigao e veiculagao de campanhas publicitarias.

FAVORETTO AGRICOLA - PR
Periodo de atendimento: 2016 até a presente data
@} Fa\[m‘ettﬂ Ramo de atividade: Pegas e implementos agricolas.
Produtos e servicos a cargo da agéncia: Planejamento, criagao,
produgao, distribuicdo e veiculagao de campanhas publicitarias.

CEPAT - PR
Periodo de atendimento: Desde 2011 até a presente data.
Cepat Ramo de atividade: Laboratorio.
cenwederaciss | Produtos e servigos a cargo da agéncia: Planejamento, criagao,

producao, distribuicio e veiculagdo de campanhas publicitarias.

PINDUCA ALIMENTOS - PR

Periodo de atendimento: Desde 2006 até a presente data.

Ramo de atividade: Industria de alimentos.

Produtos e servigos a cargo da agéncia: Planejamento, criagao,
producao, distribuicao e veiculagio de campanhas publicitarias.
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Il - Quantificagdo e qualificagdao, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacao e experiéncia), dos profissionais que serao colocados a disposicao
da execugao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento,
criagao, producao de radio e TV, produgao grafica, midia e atendimento;

amento (2 profissionais):

Estudo e Planej;

nica )

paganda

Antimidoro Zanko - Graduado em Letras (Portugués/inglés) UEM - Universidade
Estadual de Maringa. Mestrado em Educacgao pela UFSM-RS, concentragdo nas areas de
Planejamento, Pesquisa e Supervisao.

Experiéncia: Professor de Metodologia e Pesquisa — Universidade Estadual de Maringa,
alem do exercicio de cargos de chefia. Atua como responsavel pelos assuntos de
planejamento e pesquisa na Unica Propaganda.

Inica

opaganda

Margarete Yochiko Nunes Pereira - Graduada em Administragdo de Empresas —
UEM/UNIFAMA.

Experiéncia: Coordenadora de Midia na RPC — Televisao Cultura de Maringa —~ Afiliada
da Rede Globo, onde adquiriu larga experiéncia em relagdo a comunicagao de massa. Na
Unica Propaganda supervisiona todos os planejamentos e pesquisas dos clientes da
agéncia.

Criacao (5 profissionais):

' BELERCE]

Fernando Rogério Bueno - Graduado em Publicidade e Propaganda pela UNIFAMMA —
Faculdade Metropolitana de Maringa. Aperfeicoamento em desenho artistico e publicitario.
Experiéncia: Foi ilustrador e coordenador de editoragao grafica do Jornal Diario do
Oeste/SP. Foi designer na Grafica Oeste, em Adamantina SP. Na Unica Propaganda
responde pela dire¢ao de criacao desde 2001.

www.UnNnicapropaganda.com.
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Henrique Pinto Oliveira - Graduando em Artes Plasticas na FMU-Faculdades
Metropolitanas Unidas em Sao Paulo.

Experiéncia: Atuou em areas de criagdo nas agéncias DM9, DPZ, F/Nazca Saatchi &
Saatchi, Fischer América (atual Fischer & Friends), MPM e Neogama e larga experiéncia
em producgao de internet. Esta vinculado a atividade publicitaria ha 20 anos.
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Tiago L. Zanko -Graduado em Tecnologia de Gestao Publica pela Unicesumar - Centro
Universitario de Maringa, graduando em Licenciatura em Matematica pela Unicesumar.
Experiéncia: Na Unica Propaganda atua na area de Internet-social media e midia on line.
Atua na atividade publicitaria ha 7 anos.
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Wilame do Prado Elias - Graduado em Comunicagdo Social (Jornalismo) e pos-
graduado em Arte na Contemporaneidade pela Unicesumar - Centro Universitario
Cesumar.

Experiéncia: Dez anos em comunicagao empresarial, assessoria de imprensa e criagio
de campanhas publicitarias. Ha 7 anos atua na area da publicidade.
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Eliton Oliveira - Graduado em Publicidade e Propaganda pela Uniandrade.

Experiéncia: Atua como redator publicitario ha 12 anos. Passagens por varias agéncias
da cidade de Maringa. Ja atuou como diretor e roteirista de cinema com documentarios,
curta e longas-metragens.
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Producao de radio e TV (2 profissionais):

Monique Borges Torres - Graduada em Direito pela UNOPAR - Universidade Norte do
Parana.

Experiéncia: Créditos em arquitetura com especialista em programagéo visual e larga
experiéncia em produgao de RTV. Atua ha 8 anos na atividade publicitaria.
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Odete Maria Lautenschlager Zanko - Graduada em Letras (Portugués/Inglés) pela UEM
— Universidade Estadual de Maringa.

Experiéncia: Foi gerente comercial da RPC — TV Cultura de Maringa, afiliada da Rede
Globo, onde por muito tempo acumulou a fungio de diregdo dos nucleos de producio
audiovisual. Ha 25 anos fundou a Unica Propaganda da qual é sdcia- administradora.

Producao grafica (1 profissional):
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Alyssonclei Correa da Silva - Curso Técnico de Desenho Publicitario. Especializagao
em 3D.

Experiéncia: Trabalhou na Qualita Artes Graficas, editoragao, ilustragdo e supervisao de
producao. Na Unica Propaganda exerce a fungao de dire¢do e controle da producéao
grafica, desde 2001.

Midia (1 profissional):

inica

ELERLE!

Josiani Zerbinatti dos Santos - Graduada em Publicidade e Propaganda pela
Unicesumar - Centro Universitario Cesumar e pés-graduagao - MBA em Marketing pela
Faculdade Maringa. , [ . ~
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Experiéncia: Trabalhou na Yurban Comunicacgao, Viva Propaganda, Nagao Propaganda
e Stuff Publicidade. Ha& 9 anos na atividade publicitaria Na Unica Propaganda é
coordenadora de midia.

Atendimento (3 profissionais):

Inica .‘
ypaganda e

Ricardo Masahiro Takigami - Graduado em Administragdo de Empresas pela UNOPAR.
Experiéncia: Trabalhou na area de atendimento da GVT — Global Village Telecom, PR
Press Agéncia de Noticias e Engenho Propaganda de Londrina. Acumulou grande
experiéncia na area de atendimento a clientes, com experiéncia na area administrativa,
financeira e atendimento ao cliente. Ha 12 anos na atividade publicitaria. Na Unica
Propaganda atua como coordenador de Atendimento.

Inica

BELELLES

Poliana Penha Guerri - Graduada pela Uninga — Faculdade Inga.
Experiéncia: Trabalha no atendimento a clientes da agéncia. Atua ha 4 anos na atividade
publicitaria na Unica Propaganda.

inica ‘a’
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Tiago Henrique S. Gongalves - Graduado em Comunicagao Social pela Universidade
Prudente de Moraes (2004) — itu, SP.

Experiéncia: Ha 15 anos no mercado publicitario de Sorocaba, iniciou como atendimento
na empresa Unografica, pelo periodo de 1 ano e meio. Em 2004, ingressou na agéncia

Zoomfoccus para desempenhar a funcao atendimento, onde adquiriu vasta experiéncia,
atendendo clientes regionais e nacionais. Atualmente é atendimento na base operacional
da Unica Propaganda em Sorocaba — SP.
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il — Instalagoes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a
execucao do contrato;

A estrutura da sede

A agéncia esta instalada em prédio proprio, nos altos da Zona 5, final das Avenida
Euclides da Cunha, em Maringa, com area construida de 482,20 m? Tem divisdes
internas planejadas para facilitar o trabalho integrado de seus departamentos. Inclui, no
mesmo terreno de 710 m? dependéncias de lazer. Todos os méveis foram planejados
para as fungbes especificas de cada setor. Esta protegida por um sistema de alarme e
cameras de monitoramento remoto.

Base operacional no Estado de Sao Paulo

Um grande reforgo na eficiéncia do trabalho esta a proximidade com o cliente. Para essa
faciltacao, a proponente mantém uma base operacional na cidade de Sorocaba,
referéncias abaixo. Quando necessario, os contatos podem ser feitos diretamente com o
sistema disponivel nessa cidade.

Sorocaba — SP.

Rua Otaviano n° 325 — 19° andar
Parque Campolim - CEP: 18048-100
Tiago Henrique S. Gongalves
Telefone: (15) 99116-6416

L4 -

PROPAGANDA

Av. Euciides da Cunha, 1667
Zona 05 - Maringa - Parana

www.UnNnicapropaganda.com.
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Telefonia e telecomunicagoes

Todos os setores da agéncia estio ligados por ramais ao Sistema de PABX Inteibras,
interno e externo. Esta ligada a fibra dtica de alta performance, com configuragdo para
videoconferéncia, chamadas via internet, upload e download de arquivos de todos os
formatos, streaming, Wi-Fi proprio para atendimento a todos que se encontram nas
dependéncias da agéncia.

Estrutura de Ti

A agéncia opera 100% informatizada, com rede programada em 2 servidores com
solucbes de base Intel e firewall proprio. A rede se interliga internamente com 14
computadores, com Workstations preparadas para todo tipo de atividade do ramo
publicitario. Além de 2 notebooks para acesso remoto e também interno na prépria rede.
Possui cameras fotograficas interligadas aos computadores, com microfones e flashes, o
que permite a produgdo de imagens para layouts pela propria agéncia. O sistema de
impressao é assistido por impressoras de alta resolugdo das marcas Epson, HP e
Samsung. Todos os arquivos sdo armazenados em servidor proprio e dedicado, com
sistema de backup automatico em HD do tipo NAS, com acesso criptografado, que
garante a seguranca e a funcionalidade das operagées dos arquivos em rede.

Deslocamentos na cidade e regiio

Para o acompanhamento do trabalho externo, a agéncia disponibiliza trés veiculos:
1 (um) Volkswagen Golf de cor prata, Placa ADD-0014.

1 (um) Hyundai Azera de cor prata, Placa ALZ-6500.

1 (um) Hyundai Azera de cor preta, Placa BDF-0908.

Softwares e Sistemas

Todos os setores da agéncia estdo interligados por um sistema intranet, controlado por
software especifico, Publi Express. Dinamico e de facil manejo, coordena o fluxo das
operagdes desde a entrada do briefing até a finalizagao e prestacao de contas de cada
trabalho. Os computadores e notebooks estdo programados para todos os tipos de
software de vetores, bem como tratamento e edigao de fotos e videos, com total eficiéncia
e diminuig@o de tempo para a execugao dos trabalhos.

www.UnNnicapropaganda.com.b



[ )
=
0
)

£ e

HP Deskjet Ink Advantage 4646

HP Office Jet Pro 8610
HP Photosmart C 5580 -all in one
Epson Stylus Photo T50
HP Deskjet ink Advantage 1516
HP Deskjet 1000
HP Photosmart
Samsung SCX 4200

| PROJETOR [ ___ ACERC205 | 1

IMPRESSORAS
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Processador Intel Dual Core, 8 GB de RAM, HD 256 GB 4
Processador Intel i5, 8 GB de memodria RAM, HD 512 GB 1
PC Processador Intel i7, 16GB de memoria RAM, HD 512 GB 6
iMac, 21,5 pol., i5, 8 GB de memoria RAM, HD 1 TB 2
Mac Mini, processador i5, 4 GB de memoéria RAM, HD 512 GB 1
Asus — Processador Intel i7, 8 GB de meméria RAM, HD 1 TB,
tela 13 pol. 1
NOTEROOK Apple — MacBook Pro, Processador Intel i5, 6 GB de memoria
RAM, HD 512 GB 1
Samsung 23 polegadas — Full HD 5 |
MONITORES AOC 23 polegadas — Full HD 8
LG 21,5 polegadas — Full HD 3

MESA Wacon 1
DIGITALIZADORA
SISTEMA DE 3 TB do tipo NAS 1
BACK UP
CAMERAS Digitais 2
FOTOGRAFICAS

Processador Intel Xeon quad core, HD Seagate, 8 GB de 1

memoria RAM
SERVIDORES Processador Intel i7, quad core, HD Seagate, 16 GB de

memoéria RAM

Alarme cem sensores internos e externos, sistema de
' cameras e HD de 1 TB {

MONITORAMENTO




Sala de atendimento

Sala de reunides

Area externa

www.Uunicapropaganda.com.br
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Sala de atendimento Sala do administrativo financeiro

Sala do administrativo financeiro Sala de criagdo

Sala de planejamento Sala de midia

www.Unicapropaganda.com.br
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IV - Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacbes a serem
cumpridas pela licitante na execugao do contrato, incluidos os prazos a serem
praticados em condigdes normais de trabalho, na criagao de peca
avulsa ou de campanha e na sua elaboragao de plano de midia;

Experiéncia propria

Em 25 anos de atividade sem interrupgao, € natural que a Unica Propaganda tenha
desenvolvido estilo e metodologia proprios no trato com os clientes. Argucia, agilidade e
busca de resultados ultrapassam o nivel de mero aspecto negocial para assumir o
compromisso de motivagdo e entusiasmo com as causas do cliente, sem perda da
objetividade.

Planejamento e Integragao

Com a acentuada evolugdo nos cenarios econdémico e politico, & natural que a demanda
por acertos nas decisdes passe a exigir a integragao de todos os setores sobre bases de
planejamento constantemente atualizados. Racionalidade, criatividade, solugoes
inovadoras, agilidade e qualidade final sao marcos orientadores de todos os trabalhos.

Toda a equipe, além do trabalho interno integrado, também busca sintonia nas estratégias
com a cultura do cliente, seus histéricos, sua metodologia de tomada de decisGes, suas
metas, pontos fortes para a comunicagao e cenarios a superar.

Essa forma de planejamento integrado garante a construgao de marca soélida e duradoura,
mais que trabalho limitado a publicidade periédica. Ao conduzir o raciocinio estratégico, o
cliente sente-se confiante e seguro no exame dos resultados.

Pesquisa

Extrair das pesquisas as tendéncias e cenarios confere ao planejamento base real. Coma
pesquisa sempre associada ao planeamento, os dados ganham sentido e orientam a
formulagao de objetivos estratégicos.

Os Institutos de pesquisa fazem a coleta e alinhamento dos dados com as analises
explicativas dos indicadores solicitados.

Ao planejamento de comunicagdo cabe o préximo passo, apresentar as linhas
norteadoras da argumentagdo, coerentemente com o que o publico precisa conhecer e
analisar para a adogao de suas atitudes.

Sistematica e rotina

O passo inicial do trabalho é dado pelo atendimento que coleta o briefing do cliente. Pelo
Sistema Publi Express, a solicitagdo chega ao Planejamento e a Criagao. Elaborados os
layouts, o Atendimento tem a responsabilidade de apresentar a analise do cliente para
reformulacées que desejar. Depois de aprovados, os materiais sao finalizados. Midia e
Produgdo encaminham as solicitag6es de produgao e distribuicao.
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Acompanhamento e controle

Durante o periodo da campanha, a veiculagio é supervisionada e acompanhada pelos
meios préprios de controle da midia contratada. A exemplo do IBOPE para a televisao, o

IVC para o jornal, cada meio se
especificos para o controle.

De posse desses dados, as reunises

lecionado para a veiculagao disponibiliza meios

periddicas poderao pautar a avaliagao de resultados

e elaboragdo de novos planos estratégicos para a continuidade dos trabalhos, num
movimento virtuoso de construcao da imagem da cidade que se movimenta na busca do
desenvolvimento humanizado e humanizador.

Prazos e obrigagoes

E da agéncia a obrigagao de cumprimento da rotina do cliente na area de comunicagao,
assumindo também a obrigacao de cumprir os prazos da agenda.

Em condig6es normais de trabalho:

-1 (um) dia dtil para criagio de peca avulsa.

- 3 (trés) dias uteis para criacao de ca
- 2 (dois) dias uteis para elaboragio d

Os prazos apresentados podem se
pronta acado da agéncia.

Controle e repasses

mpanha.
o plano de midia.

r reduzidos, caso situacées inesperadas exigirem

Faz parte também das obrigagbes da agéncia colher orcamentos de servigos
especializados de terceiros, supervisionar a producdao e controlar a qualidade dos

trabalhos.

Integra também suas obrigag6es preparar os processos de solicitagao dos pagamentos
para repasse, nos termos da lei n°® 12.232/2010, e a manutencao sob sua custédia pelos

prazos fixados na mesma lei.

/) -
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- Fluxograma da rotina de trabalho.

CLIENTE ADMINISTRATIVO R

Briefing Financeiro

|
BN ATENDIMENTO
|

i

Planejamento

Pesquisa

- ®

CRIACAO

Campanha Plano de Midia

— PRODUCAO
!

Distribuicao

REPASSE E PRESTACAO DE CONTAS [

.
CONTROLE DE RESULTADOS

Através de pesquisa prevista em art. 3° da lei N° 12.232/10

JA\VAL =TS

CEP 870 www.unicapropaganda.com.br
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V - Discriminagao das informagoes de comunicagcao e marketing que colocara
regularmente a disposi¢gao da Camara Municipal, sem o6nus adicional, durante a
execucao do contrato.

A agéncia se compromete a manter o cliente sempre informado sobre a importancia das
midias sugeridas em cada campanha pelos meios indicados para mensuragao de cada
um deles; IVC para jornais e revistas; IBOPE para radio e TV; INFORMIDIA que relaciona
e fotografa as tabuletas com data e local das tabuletas de outdoor.

Disponibiliza as publicagées anuais sobre midia, especialmente os relatérios do Midia
Dados Brasil que sistematiza as compras de midia em todo o Brasil e os indices de
audiéncia medida pelos institutos.

}(
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VI - Comprovacao de aptidao para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto desta licitagao,
mediante a apresentagdo de 03 (trés) declaragoes/atestados de experiéncia anterior
similares ao objeto desta licitagao, fornecidas por trés clientes que tenham sido ou
estejam sendo atendidos pela licitante. As declaragoes/atestados deverao conter o
cargo/fungio daquele que assinou o atestado em favor da proponente e terem sido
expedidas, no maximo, até 30 dias antes da data de entrega dos envelopes.

20 .
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ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

CAMARA MUNICIPAL DE MARINGA, inscrita no CNPJ n° 77.926.709/0001-94, Av.
Papa Joao XXIlI, 239, Municipio de Maringa — PR., atesta para os devidos fins que a
empresa UNICA PROPAGANDA LTDA EPP, inscrita no CNPJ n° 85.447.969/0001-
68, no Municipio de Maringa/PR., prestou servigos de publicidade e propaganda para
este 6rgao no ano de 2014, possuindo capacidade técnica e pessoal especializado na
criagéo, produgao de pegas publicitarias, materiais graficos, planejamento, midia e

atendimento, contratagao, controle de campanhas publicitarias e publicagées.

Atestamos que os servicos foram executados satisfatoriamente, nao existindo em
nossos registros, até a presente data, fatos que desabonem sua conduta e

responsabilidade com as obrigagbes assumidas.

Maringa-PR., 16 de margo de 2018.

uglas de Souza Fernandes
Coordenador de Comunicagido Social

77.928 50GI0001-04
MARINGA CAMARA MUNRICIPAL
Ax. Papa Jodo X, n. 239
Zona 02 CEP87.810-260
MARINGA - PR
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PREFEITURA DO MUNICIiPIO DE SARANDI ¢
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Rua José Emiliano de Gusmdo, 565, Centro - CEP: 87111-230 \W !/!/ ® .

——— ASSESSORIA DE COMUNICAGAO SAR AN D |

(ONSYRUINDO UMA HDVA HlS‘ﬂﬁHlA

Sarandi, 19 de marco de 2018

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SARANDI, inscrita no CNPJ n°
78.200.482/0001-10 rua José Emiliano de Gusmao + 565 Municipio de
Sarandi , atesta para os de?idOS fins 'que a empresa UNICA
PROPAGANDA LTDA EPP, inscrita no CNPJ n° 85.447.969/0001-68, no
Municipio de Maringad/PR., prestou servicos de ©publicidade e
propaganda para este orgao, possuindo capacidade técnica e pessoal
especializador na criacéo, produgdo de  pecas publicitarias,
materiais gréficos, planejamento, midia e atendimento, contratacgéo,
controle de campanhas publicitérias e publicacodes.

Atestamos que os servigos foram executados satisfatoriamente, nao
existindo em nossos registros, até a presente data, fatos que
desabonem sua conduta e responsabilidade com as obrigacdes

assumidas.

Anderson Ferreira Pompeu
Assessor de Comunicago Social
Decreto n* 333/2017 de 150812017

(a7
& (44) 3264-8686 - 3264-8486 ANDERSON FERREIRA POMPEU
@ www.sarandi.pr.gov.br ASSESSOR DE COMUNICAGAO SOCIAL
= assessoriasarandipr@gmail.com
9 Rua José Emilianok e\Qusmao, 575 - Centro, Sarandi B Facebook.comyprefeiturasarandi /
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i OATOLOGICA £ CIPATOLOGIA.
Ce at Dr. Rodrigo Lautenschlager Zanko

Anatomocitopatologista - CRM 21.265 = \ I .
Titulo de especialista pela Sociedade Brasileira de Patologia G o

Centro de Patologia ONAS

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

CEPAT - CENTRO DE PATOLOGIA, inscrita no CNPJ n° 10.187.689/0001-69 no
Municipio de Maringa - PR atesta para os devidos fins que a empresa UNICA
PROPAGANDA LTDA EPP. inscrita no CNPJ n° 85.447.969/0001-68, no Municipio

de Maringd/PR., presta servicos de publicidade e propaganda para esta empresa,

possuindo capacidade técnica e pessoal especializado na criagdo, producdo de
pegas publicitarias, materiais graéficos, planejamento, midia e atendimento,

contratagao, controle de campanhas publicitarias e publicagoes.

Atestamos que os servigos foram executados satisfatoriamente, ndo existindo em
nossos registros, até a presente data, fatos que desabonem sua conduta e

responsabilidade com as obrigacées assumidas.

Maringa - PR., 16 de MARCO de 2018.

A of Bl

Rodrigo Lautenschlager Zanko
Socio-adminstrador

CEPAT - Centro de Patologi
gia Ltda.
CNPJ: 10. 187.689/0001-69

% f\/) JNM?%}

Av. Rio Branco, 942 - Si. 12 - Zona 5 - ®(44) 3028-0535 - CEP 87015-380 - Maringa-PR
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Fichas técnicas do repertério:

1- Ant’mci_o de revista.
Licitante: Unica Propaganda Ltda

UJJ2L*J

EPP.

Cliente: Prefeitura Municipal de Presidente Castelo Branco.
Titulo: Dengue, Chikungunya e Zika Virus.

Data de producao: 07 de dezembro de 2016.

Periodo de veiculagao: Dezembro/2016.

Veiculo: Noroeste Revista.

Dimensoes originais da peca: 1 pagina (21cm x 28cm).

Indicacao sucinta do problema que a peca propds a resolver:

A peca alerta a populagao sobre os danos que o Aedes aegypti traz com as novas
doengas que transmite, além da dengue. A pega alerta para as consequéncias da vida em
familia na hipétese de faltar um, ou ambos os pais, uma vez que o mosquito ndo escolhe

a quem picar.

2- Anuncio de revista.
Licitante: Unica Propaganda Ltda

EPP.

Cliente: Camara Municipal de Maringa.

Titulo: Dia internacional da pessoa com deficiéncia.
Data de produgio: 11 de novembro de 2014,
Periodo de veiculagio: Dezembro/2014.

Veiculo: Revista Conexio.

Dimensées originais da peca: 1 pagina (21cm x 28cm).
Indicacao sucinta do problema que a peca propds a resolver: As politicas publicas da

Camara de Vereadores passam

pela inclusdo de pessoas com alguma necessidade

especial. A pega sensibiliza e langa luz sobre esse problema para despertar na populagao

a luta pela igualdade de direitos.

3 — Cartaz.

Licitante: Unica Propaganda Ltda
Cliente: Prefeitura Municipal de M
Titulo: Campanha do Agasalho.

EPP.
arilia.

Data de produgio: 02 de margo de 2015.

Periodo de veiculagio: Margo e abril de 2015.

Local de exposigio: Escolas, postos de saude, hospitais e comércio.
Empresa responsavel pela colagem: G5 Panfletagem Express.
Dimensées originais da peca: 29,7cm x 42cm.

Indicacao sucinta do problema
Agasalho é politica publica munici

que a peca se propds a resolver: A Campanha do
pal. A pega cartaz se propée a sensibilizar a populacao

a encaminhar roupas e agasalhos para serem destinados as instituicbes de assisténcia

social, em sinal de solidariedade.

4 - Post para rede social.
Licitante: Unica Propaganda Ltda

EPP.

Cliente: Universidade Federal da Grande Dourados. N

Titulo: Aonde vocé quer chegar (Escritorio Internacional). |r
Data de produgao: 07 de fevereiro de 2017.

Q [C 7\ 25
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Periodo de veiculagdo: 11 de maio de 2017.

Veiculo: Facebook.

Dimensdes originais da peca: 1.000px x 1.000px.

Indicacao sucinta do problema que a peca propds a resolver: A peca divulga os
beneficios do intercambio internacional para a formagao profissional. Divulga a
disponibilizagao dos contatos necessarios aos interessados.

5 — Anincio de jornal.

Licitante: Unica Propaganda Ltda EPP.

Cliente: Prefeitura Municipal de Ourinhos.

Titulo: 62 Feira Artesanal.

Data de produgao: 1° de margo de 2017.

Periodo de veiculagao: Margo/2017.

Veiculo: Jornal Tribuna de Ourinhos e Folha de Ourinhos.

Dimensoes originais da pega: 26cm x 34cm.

Indicagdo sucinta do problema que a peca se propés a resolver: A peca e propde a
mobilizar a populagao para exibir seus talentos. A feira coleta e expoe obras artesanais e
capacita artes@os para desafio dessa arte.

6 — Antncio de jornal.

Licitante: Unica Propaganda Ltda EPP.

Cliente: Prefeitura Municipal de Juranda.

Titulo: Dengue 2018.

Data de produgdo: 18 janeiro de 2018.

Periodo de veiculagao: Janeiro e Fevereiro/2018.

Veiculo: Jornal Tribuna da Regido e Jornal a Verdade.

Dimensoes originais da pega: 14cm x 22cm

Indicacao sucinta do problema que a pega se propos a resolver: A peca alerta sobre
os cuidados para combater o Aedes aegypti. Relaciona as principais medidas que as
familias devem tomar, pois o mosquito carrega novos perigos, além da dengue.

7 — Anuancio de jornal.

Licitante: Unica Propaganda Ltda EPP.

Cliente: Prefeitura Municipal de Marilia.

Titulo: IPTU 2013.

Data de produgao: 05 de margo de 2013.

Periodo de veiculagdo: Margo/2013.

Veiculo: Jornal Diario de Marilia.

Dimensoes originais da pega: 29,7cm x 52cm.

Indicagao sucinta do problema que a pega propés a resolver: A peca utiliza a palavra
IPTU de maneira estilizada. Cada letra representa uma area na qual pode ser feita a
aplicacao dos recursos adquiridos com esse imposto: salde, obras, educacio e
infraestrutura, respectivamente. A imagem é reforcada pelo apelo textual, o qual informa
que com o pagamento do IPTU, tanto a cidade quanto o municipe sao beneficiados.

8 — Post para rede social.
Licitante: Unica Propaganda Ltda EPP
Cliente: Universidade Federal da Grande Dourados - UFGD |

Z-
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Titulo: Assédio Moral

Data de produgao: 10 de agosto de 2016

Periodo de veiculagao: Agosto de 2016

Veiculo: Facebook

Dimensao original da peca: 403 x 403 pixels

Indicagdo sucinta do problema que a pega se propos a resolver: Reclamacoes
apresentadas a reitoria demandaram atitudes de solugdo. A pega integra a politica de
defesa dos direitos de servidores e busca inibir atos de abuso de autoridade ou qualquer
excesso no exercicio da fungéo de chefes e colegas de trabalho que possam humilhar,
ofender, ridicularizar, inferiorizar, culpabilizar, isolar ou desestabilizar o trabalhador.

9-VT.

Licitante: Unica Propaganda.

Cliente: Superintendéncia de Agua e Esgoto de Ourinhos.

Titulo: Agua é vida, poupe.

Data de produgao: 15 de abril de 2014.

Data de veiculagdo: Maio/2014 a Julho/2014

Veiculo: TV Ourinhos.

Dimensdes originais da peca: 45”.

Indicagdo sucinta do problema que a peca se propds a resolver: Para estimular o
consumo ideal e diminuir o desperdicio de agua potavel, a Superintendéncia de Agua e
Esgoto de Ourinhos realizou a campanha de “Agua é vida, poupe’. Este VT apresenta
dados convincentes sobre o impacto positivo do uso racional da agua. De forma
alarmante, a mensagem convence as pessoas sobre a finitude deste recurso e faz o apelo
da economia para as futuras geracgoes.

10 - VT.

Licitante: Unica Propaganda Ltda EPP.

Cliente: Universidade Federal da Grande Dourados.

Titulo: 10 anos.

Data de producgiao: 20 de Outubro de 2016.

Periodo de veiculagdo: Novembro de 2016.

Veiculo: TV Tibagi — SBT.

Dimensoes originais da pega: 60”.

Indicacdo sucinta do problema que a peca propds a resolver: A peca enalteceu a
grande evolugdo da UFGD em 10 anos de sua histéria. A populagdo e a comunidade
universitaria identificaram imediatamente a importancia da instituicdo e a peca despertou
o orgulho na comunidade universitaria e no municipio de Dourados e regio.

N e
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Fique atento com sua casa: limpe quintais, “mm qee possa

acumular agua da chuva, limpe calhas, tampe recipientes e armazenam agwa,
coloque areia Ros vasos de plantas ¢ lave sempre o pote dos animais.
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Ponto de Arrecadacao

Agasatho

Manilia - 2015

Aqueca seu
conacao.
Doe um
agasalho.

ﬁ‘o

Roupa boa a gente doa.
De 26/03 a 30/04

rUNDG SO B
SOLIDAR

3 -Cartaz

Fone/Fax: (44)3026-6168
Av. Euclides da Cunha, 1667
. CEP 87015-180 - Zona 5 - Maringa - Parana
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AONDE VOCE QUER (HEGAR?

« IPERENOAS
MMA" (ONHECIMENTO |

|
Vocé indo mais longe com seus estudos!
'

heca o Escritorio de
Assuntos Internacionais (ESAI)
da UFGD.

| Servicos: |

e Mobilidade Académica.

e Acordos de Cooperag3o. : ——

Novos lugares, novos saberes.

~

tal ufgd ' ' Universidade Federal
@+55 (67) 3410_2745 u F G D da Grande Dourados
@ esai@ufgd A UNIVERSIDADE DE TODAS AS PESSOAS

4 - Post para rede social
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O PERIGO PODE
ESTAR NA SUA CASA

DENGUE MATA
FEBRE CHIKUNGUNYA MATA
ZIKA VIRUS CAUSA MICROCEFALIA

NAO DEIXE SUA FAMILIA SOFRER COM ESSA AMEACA.

Com a chegada das chuvas e do calor, ha mais oportunidades do Aedes
aegypti se desenvolver. A Unica forma de se prevenir é eliminando os focos
do mosquito. Coloque areia nos vasos de plantas, lave sempre os
bebedouros de animais e recolha qualquer objeto que possa acumular agua.
Limpe quintal, calhas, tampe sua caixa d'agua e outros recipientes. Faca a
sua parte. A sua atitude pode salvar vidas.

Para vocé, um pequeno gesto. Para 0 mosquito, o fim. Para Juranda a soluc;ao
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Voceé contribui e
o retorno e seu.

O imposto mais importante é o
IPTU. E o unico que se
transforma diretamente em
beneficios para a saude,
educac3o, obras, cultura e
tantas outras necessidades do
nosso municipio. Através do
Programa Emergencial de
Recuperacdo da Cidade (PERC) oon DE DESCONTO
ja iniciamos as obras para que Z - e .
Marilia retome a sua vocagao
para desenvolvimento.

Pague seu {PTU em dia.

| ,COM
| PRIMEIRA PARCELA ATE
ODIA MAI

Marilia precisa de vocé.

@ CENTRAL DE INFORMAGCOES:

Local: Centro Cultural Ezequiel Bambine - Av. Sampaio

7 - Anuncio de jornal

A \ 34
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Fone/Fax: (44)3026-6168
Av. Euclides da Cunha, 1667 4 g,

CEP 87015-180 - Zona 5 - Maringa - Parana www.Unicapropaganda.co
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ASSEDIO
MORAL

E definido como qualquer condut
abusiva (gesto, palavra, compo Nto
atitud que atende, por sua ref o)

Ou sistematizagao, contra a dignid

ou integridade psiquica ou fisica d

uma pessoa, ameagando seu emprego
ou degradando o clima de trabatho

NAO SE CALE... DENUNCIE!

#UFGDsemOpressao #UFGDsemHumilhacao #NaoSeCale

OUVIDORIA “©3410-2754 | UFGD .'gsidads Federa

ouvidoria@ufgd.edu.br A UNIVERSIDADE DE TODAS AS PESSOAS

8 - Post para rede social
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Fone/Fax: (44)3026-6168
Av. Euclides da Cunha, 1667
. CEP B7015-180 - Zona 5 - Maringa - Parana www.l.JhiCGDPODaQanda.com“‘



http://www.unicapropaganda.com.br

[ )
=
] ]
0
Q
<
C
<
[

X K X

)

h)

)

propaganda

Maringa - Parana
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Fone/Fax: (44)30268-68168 ¢
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Telefax (44) 3026-6168
atendimento@unicapropaganda.com.br
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Relato n°® 01:

Cliente: Camara Municipal de Maringa.

Campanha: Semana da Patria.
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CASE: CAMPANHA DA SEMANA DA PATRIA 2014
CLIENTE: CAMARA MUNICIPAL DE VEREADORES DE MARINGA

Em 2014 a Camara de Vereadores de Maringa (PR) abriu processo licitatério para
selecionar agéncia de propaganda objetivando promover as Semanas Civicas,
eventos anuais que levam & populagdo temas importantes para as politicas publicas
do érgédo. A Unica Propaganda sagrou-se vencedora e, entre os varios temas das
Semanas Civicas, desenvolveu a comunicacdo da Semana da Patria. O foco
principal da campanha foi a diversidade, dentro do principio “in pluribus unum”.
Expresso em tradugdo livre: o Brasil Unico, enriquecido pela rica diversidade
regional. A partir deste conceito, derivou-se o seguinte partido tematico: “Sua
brasilidade faz nossa independéncia’. Essa proposi¢éo permitiu langar mao de um
argumento bastante especifico e historicamente coerente: uma vez que nosso Pais
teve origem no Nordeste — o Tratado de Tordesilhas ja preanunciava a existéncia
dessas terras —, a estratégia escolhida para traduzir toda essa gama de sentidos foi
a utilizagdo da linguagem do cordel O cordel entendido como instituto de
comunicagdo constituiu a linguagem a ser defendida e valorizada. Aproveitando
ainda a emergéncia dos acontecimentos, a agéncia viu a oportunidade de reforgar o
conceito de brasilidade pela figura de um grande dramaturgo e poeta brasileiro,
Ariano Suassuna, morto em 23 de julho de 2014. A midia lhe dava grande destaque.
em homenagens postumas, ressaltando a importancia de sua obra e o peso de suas
posi¢es. Figura emblematica, sempre preocupado em valorizar a cuitura brastieira,
a utilizagdo de sua imagem nas pecas reforgou a “universalizagdo do regional’.
Essas associagbes permitiram a criagdo de pegas originais, traduzindo a riqueza de
nossa cultura e reforgando nossa identidade. Para as pecas de radio e de televisdo,
foi utilizado o aspecto narrativo que o cordel possui. A campanha surpreendeu pela
sua simplicidade, oportunidade e profundidade. Personagem de reconhecido espirito
destemido, corajoso, franco, independente e sagaz, alavancou a comunicagdo ao
afirmar “Nao me sinto somente um nordestino. Eu me sinto um brasileiro”. Para as
pecas graficas (jornal e flyer), foi utilizada a linguagem visual do cordel,
assemelhando-se aos folhetos ilustrados por meio de xilogravuras A imagem
estilizada de Ariano Suassuna, juntamente com a fala que deixou documentada, €
de facil identificagdo pelo publico. A adesao ao conceito foi imediata. Para além do
impacto inicial, a populagéo objetivada, principalmente professores e alunos das
escolas municipais, empenhou-se em aprofundar os conhecimentos sobre Ariano
Suassuna. A visita, ou a revisita, ao universo de Suassuna rendeu constantes
elogios e aprovagdo a iniciativa da Camara de Vereadores. A principal observagao
enfatizava o aspecto cultural da campanha, a valorizacdo de um herdi novo,
moderno, comprometido tanto quanto os pioneiros da Independéncia, um (
continuador da defesa de nossos valores nacionais, encontravel no dia a dia das
pessoas. Ao vé-lo no video falando ao vivo, compostura e fala caracteristicas, cada
pessoa sentia-se fortemente tocada e muito bem representada. De imediato, as
escolas municipais envolveram-se na busca desses valor a descoberta da
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importancia histérica do cordel passou a ser a tematica do ensino da lingua
portuguesa no periodo. Qbras até entdo apenas noticiadas passaram a ser
estudadas, analisadas e admiradas. Valores imateriais amergiram da (re)descoberta
da cultura brasileira enraizada na culiura popular nordestina. A tematica dessa
Semana da Patria descobriu novos brasis dentro do Brasil. Diferengas foram
assimiladas e a Camara de Vereadores comprovou que valores filosoficos e culturais
caracterizados como criagdes histéricas de uma regido sao na verdade obras com
DNA legitimamente brasileiro. A campanha demonstrou que a interagao entre “as
varias culturas” brasileiras € tarefa urgente para demonstrar que a forga da
brasilidade de cada regido faz a forga de um Brasil Unico e indivisivel. Foram
produzidas para a campanha o VT, spot, anuncio para jornal, anuncio para revista,
banner de internet, flyer e pegas para o Facebook.
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Responsavel pela élabofagao’ Antimidoro Zanko

Cargo: Diretor de planejamento
Unica Propaganda Ltda EPP

T
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Diniz Neto
Assessor de Imprensa
Camara Municipal de Maringa

Diniz Neto
Coordenadar de Comunicaghe Soaal

Fone/Fax: [4413026-5168
£, Eut:"dq; da Qurhe, 1887
CEP F701BB0 % Zona 5= Méringa - Parand
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NGo me sinto
somente um
nordestine.
EU me sinto
um brasileire.

Ariano Suassuna, 2007. , ,
Uma homenagem da C.M.M

INDEFENDENCIH
CONQUISTA DA CIDADANA

SEMANA DA PATRIA

PARTICIPE DO ¢ICLO DE PALESTRAS ¢iVICAS
DE 2 A 6 DE SETEMBRO DE 2014

PLENARIO DA ¢CAMARA DE MARINGA

SUA BRASILIDADE
FAZ NOSSA INDEPENDENCIA

v
CAMARAMUNICPAL  www.C|
DE MARINGA ¥ facebook com/camara.maringa &

\
Fone/Fax: (44)3026-6168
Av. Euclides da Cunha, 1667 \
CEP 87015-180 - Zona 5 - M aringa - Parana
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Nao me sinto
somente um
nordestino.
Eu me sinto
um brasileire.

Ariano Suassuna, 2007 ’ ,
Uma homenagem da C.M.M
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Relato n° 02:

Cliente: Superintendéncia de Agua e Esgoto de Ourinhos.
Campanha: Agua é Vida.
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CASE: AGUA E VIDA. POUPE.
CLIENTE: SUPERINTENDENCIA DE AGUA E ESGOTO DE OURINHOS.

O abastecimento de 4gua do municipio de Ourinhos (SP) € oferecido pela autarquia municipal,
a SAE. A captagdo é efetuada no Rio Turvo. A Autarquia esta plenamente capacitada para
garantir a regularidade do servigo aos praticamente 110 mil habitantes. Proximidade, vazdo e
histérico apontavam para a absoluta tranquilidade. No entanto, a cidade também foi afetada
pela grande seca. Corria o ano de 2014. A crise hidrica do Brasil ganhou dimensdes biblicas.
A reducdo das fontes de 4gua ameagava a oferta em ritmo galopante. As noticias alarmantes do
enxugamento vertiginoso do Sistema Cantareira, na Regido Metropolitana de Séo Paulo, era a
prova real de que ninguém estava a salvo: Ourinhos precisava tomar providéncias urgentes para
prevenir o pior. A seca persistia e 0 anuncio de racionamento de 4gua no interior do Estado de
Séo Paulo ja atingia 60 municipios. A vazio dos rios diminuia a cada dia e a chegada das chuvas
ndo podia ser antevista e, em chegando, nada se podia prever quanto ao volume adequado para
encher os reservatérios da regido e aumentar o curso dos rios estratégicos para cada cidade,
como era o caso do Rio Turvo para Ourinhos. No entanto, a redugio da vazdo desse rio passou
a preocupar. As noticias se sucediam em clima de hecatombe: “A maior seca dos Gltimos setenta
anos”; “O verdo de 2014 sera um dos mais secos da historia recente do pais, trazendo o fantasma
da falta d'agua para a regiio metropolitana de S3o Pauio e problemas com geragdo das usinas
hidrelétricas”; “Um relatério técnico produzido pelo Centro Tecnologico de Hidraulica e
Recursos Hidricos do governo Geraldo Alckmin (PSDB-SP) aponta que uma crise de estiagem
t4o critica quanto a registrada no Sistema Cantareira em pleno periodo chuvoso ocorre 56 a cada
3.378 anos.” Esse era o clima e a tdnica do noticiario. Portanto, tornou-se urgente afastar a
ameaca do racionamento pelo caminho de m#o tnica, ou seja, a redugdo voluntaria do consumo.
Esse foi o apelo da campanha que a SAE encomendou & agéncia. A campanha teve inicio em
setembro de 2014 e o estresse hidrico deu sinais de abrandamento apenas em janeiro de 2015.
Foram quatro meses de espera angustiante pela temporada de chuvas. Mas, naquele periodo, a
redugdo voluntaria do consumo de agua era imperativo real e deveria ser suficiente para afastar
o racionamento, do qual muitos municipios paulistas ndo escaparam. No conjunto dos
elementos historicos sobre o servigo de 4gua do municipio, figurava & época um argumento que
aumentava o grau da preocupagdo: o servigo ¢ municipal e a autarquia consegue operar a baixo
custo. A tarifa de 4gua no Municipio de Ourinhos é reconhecida como inferior & tarifa de muitas
outras cidades. Para a autarquia, qualquer medida restritiva ao consumo via majora¢do da tarifa
era impensavel. Além de quebrar a tradigdo, significaria desacreditar da possibilidade de
envolvimento de toda a populag@o na adogdo de atitude consciente de economia de agua. A
campanha focou, entdo, o cenario nacional, o efeito dominé que se verificava pela entrada das
cidades vizinhas nas medidas de racionamento. Para Ourinhos, a solugiio via consciéncia
coletiva era a medida desejada. A campanha nfo s6 surtiu o efeito esperado de suportar a Q/
escassez, como fortaleceu as politicas da SAE de consumo consciente e uso racional da 4gua,
mesmo apds o retorno do pleno abastecimento. A populagdo entendeu o esforgo da Autarquia,
para administrar a escassez. Ficou, com essgerise, a licdo i
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ano, nos préximos verdes, a estiagem ¢ sempre fator a ser considerado. Hoje, em respeito a
populagio e, preventivamente, a Autarquia licenciou e colocou em operagdo dois pogos
artesianos de grande vazio que podem entrar em funcionamento se e quando necessario. Foram
produzidas para a campanha VT, spot, anincio para jornal, antincio para revista e banner de
internet.
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Superiy/endéncia{; de Agua e Esgoto de Ourinhos

Jose Luiz Martins
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paraestaeas
futuras geracdes

Usando racionalmente, Hoje mais de 70 cidades do
a economia de agua em Estado de Sao Paulo ja esté@o
Ourinhos pode chegar a sofrendo a falta de agua.
6 milhoes de litros/dia. Ajude Ourinhos a ndo
entrar nesta lista.
» Economize.

.

Agido | Consumo Exagerado ‘ Consumo Ideal

15 min./ registro meio aberto 5 min./ registro fechado ao se ensaboar
o de ducha 135 litros 45 litros

Banho de 15 min / registro meio aberto 5 min./ registro fechado ao se ensaboar
chuveiro elétrico 45 litros 15 litros
5 min./ registro meio aberto molhar a escova e enxaguar com copo
12 litros Y litro
15 min/ registro meio aberto 15 min / registro fechado ao lavar
e fouga 112 litros 20 litros
B calcada 15 min./ com mangueira aberta usando balde
¢ 280 litros 100 litros
30 min./ com mangueira aberta usando balde
et 4o 560 litros 40 litros

10 min./ com mangueira aberta regador
S pianiag 186 litros 90 litros

Escovar os dentes

www.saeourinhos.sp.gov.br

Anuncio de revista

Fone/Fax: (44)3026-6168
Av. Euclides da Cunha, 1667

Veja no quadro ao
lado algumas atitudes
simples mas de grande
impacto na economia
de agua.

( =

Superintendéncia de Agua
e Esgoto de Ourinhos
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Usando racionalmente, a
economia de agua em
Ourinhos pode chegar a

6 milhoes de litros/dia.

- AGUA
. EuDA,
< POUPE

. para esta e as
B futuras geracdes

Banner para internet
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Hoje mais de 70 cidades
do Estado de S3ao Paulo
ja estao sofrendo
a falta de agua.

Ajude Ourinhos
a nao entrar
nesta lista.
Economize.

Superinte de AgL
e Esgoto d
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Usando racionaimente, Hoje mais de 70 cidades do
a economia de agua em Estado de Sao Paulo ja estao

Ourinhos pode cheqar a sofrendo a falta de agua.
P g Ajude Ourinhos a ndo

6 milhoes de litros/dia. Srdar resta Hsta

Economize.

Veja no quadro abaixo algumas atitudes
simples mas de grande impacto na economia de agua.

Agao | Consumo Exagerado I Consumo ldeal
15 min./ registro meio aberto 5 min./ registro fechado ao se ensaboa
HElite o ducha 135 litros 45 litros
Banho de 15 min./ registro meio aberto 5 min./ registro fechado ao se ensaboar
chuveiro elétrico 45 litros 15 litros

5 min / registro meio aberto molhar a escova e enxaguar com
Escovar os dentes : s
12 litros Y2 litro

15 min./ registro meio aberto 15 min./ registro fechado ao lavar
s 112 litros 20 litros

15 min./ com mangueira aberta usando balde
¥ cclkada 280 litros 100 litros

30 min./ com mangueira aberta usando balde
Lavar carro e 3
= 560 litros 40 litros

10 min./ com mangueira aberta regador
" planias 186 litros 90 litros

www.saeourinhos.sp.gov.br

Anuncio de jornal - 1/4 de pagina
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Esta é a nossa proposta referente ao Envelope n° 3 — Proposta Técnica — Capacidade de
atendimento do Edital de Concorréncia n° 01/2018 da Camara Municipal de Apucarana.

Maringa — PR., 20 de margo de 2018.

Odete Maria Laufenschlager Zanko
Socia administradora
) RG n° 757.084-8 SSP/PR
UNICA PROPAGANDA LTDA EPP
CNPJ n° 85.447.969/0001-68
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